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Through curated imagery and stories in renowned publications,
we invite you to immerse yourself in the essence of WA:IT—a
celebration of beauty as areflection of inner harmony and deep
respect for the natural world.
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BAZAAR
B VIR Inspiriert von ihren Reisen in den

Fernen Osten griindete die italienische
Aromatherapeunn Raffaella Grisa WA:IT

und verarbeiter dabei die Symbiose von

I

Japan und Italien in exklusiven
Duftkompositionen. ,,Die WA:IT-
Philosophie reprisentiert, was ich liebe
und was ich bin: das Studium der
traditionellen japanischen Medizin und
Aromatherapie, die Achtsamkeit, die in
jeder Hinsicht abnehmende
MNachhalngkeit, die Suche nach einem
ganzheitlichen Ansatz fiir Schinheit von

innen nach aullen™, beschreibr Grisa thr

Label. Neun in ihrer Linie: . Hito™, ein
Eau de Partum aus harmonisch
komponierten Noten von Sizilianischer

Orrange, Yuzu, Elemi, Feige, Plingstrose,

Rose, Pomelia, Schwarzem lzumi Tee,
Kirsche, Zedernholz und White Mus.
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BEAUTYSTREAINS

BEAUTY STREAMS (GLOBAL)

POWER OF
STILLNESS

With global lockdowns, individuals have been forced to
wait for what is to come. WA.IT, a new clean, botanical
fragrance and skin-care brand, was founded upon the
poetry of stillness, interweaving mindfulness and well-
being. Combining ltalian and Japanese cultures

{WA means peace and harmony Japanese, and IT refers
to Italy), WA:IT supports rituals that “balance the inner and
the outer being.” Drawing from Japanese tradition, founder
Raffaella Grisa says products combine "medicine, food,
and beauty,” in plant-based, multifunctional formulations.
The brand's unisex fragrance, HITO, "heals the soul,” and
"promotes a meditative state,” with Sicilian citruses, yuzu
(known to relieve stress), elemi, and fig, among others. A
new body-care line "strengthens the spint” by caring for
skin in a 4-phase ritual that balances skin pH, soothes,
nourishes, rejuvenates, purifies, and protects skin. Key
therapeutic, sustainable, and "sacred” ingredients to
Japanese culture are used throughout all products,
including perilla seed oil, yuzu, tsubaki seed oil, or
Cameilia japonica, and rice bran oil. The 4-phase body-
care includes: Preparation (called ANTE), Purification
{(OFURDO), Hydration (B-SOFFICE), and The Glow (called
OMRNI, a multi-use oil). “When the mind is calm, the soul is
soothed, and the body nurtured; we glow, says the brand
about the oil, suitable for face, body, and hair. Slep zero is
The Breath, with HITO perfume. Packaging is sustainable,
with handmade glass bottles and wooden caps.

Content
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= FINANCIAL REVIEW B9

Hita is a unisex, planet-Iriendly fragrance

Ute Junker

Jun 3, 2021 - 9.26am R »

spritz of WA:IT's Hito perfume does
/ i more than make vou smell good. Every
bottle of Europe’s first carbon-neutral

fragrance - a clean blend of citrus notes, figs.

AUSTRALIA FINANCIAL REVIEW (AU)

= FINANCIAL REVIEW &

The cap, made of untreated wood, comes
from a small company based in the
mountains of northern Ialy. The paper tag is
made using the algae that threatens to
overwhelm Venetian waters. "We're taking
something that is a waste product and
transforming it into something useful,” says
WAT founder Raffaclla Grisa.

Grisa, who spent many vears working in
Asia, says: "My inside is Japanese, my outside
is Italian.” That duality is reflected in the

company’s name. “WA", meaning harmony, is
often used to indicate Japanese-ness, while

IT is an abbreviation for [taly.

= FINANCIAL REVIEW &%

Grisa's unisex fragrance not only blends
ltalian ingredients such as Sicilian orange
and lemon with Japanese ingredients like
yuzu and lzumi black tea, but also combines
perfumery with aromatherapy. using only
naturals oils and essences with a therapeutic

effect.

“I describe Hito as a perfume that heals the
soul.” says Grisa, who launched her brand
during the pandemic. *I have noticed that
when people smell the perfume, they first
register the components they need in that
particular moment, whether it's the calming
action of yuzu or the frangipani that works
on emaotions,”

For all its individuality, there is one thing
about WACT that is very on-trend: the way it
slots neatly into the booming market for

planet-friendly perfumes. On perfume

counters around the world, brands that rely
on claborate packaging are being edged out
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la Repubblica

JTTI

D-LA REPUBBLICA (IT)

sISTE uNA viTA familiare post-lockdown? La convivenza forza-
ta, con il passare dei mesi, & servita a conoscerci, ma anche
a creare nuove dinamiche all'interno dei microcosmi fami-
liari. «Ho 50 anni e una figlia di 15, durante i mesi scorsi ci
siamo scambiate consigli e prodotti per la cura di viso e cor-
po come non avevamo mai fatto prima. Credo nei cosmeti-
ci per tutti, non legati all’eti o al genere: prodotti semplici ma performanti
e sostenibili», racconta I'ingegnere Raffaella Grisa, fondatrice di Wa:it, mar-
chio di cosmesi biologica premiato dalla prestigiosa Cornell University di
New York per essere completamente carbon negative, a zero impatto am-
bientale (waitbotanicamente.com). «Negli ultimi tempi, mentre la vita ral-
lentava, ci siamo resi conto un po’ tutti che c¢'¢ un mondo solo e va difeso».
Nulla, nei prodotti corpo Wa:it, & lasciato al caso, dalla ricerca dei fornito-
ri al packaging, in cartone riciclato ricavato dalle alghe infestanti della la-
guna di Venezia, scarto nocivo che viene trasformato in qualcosa di utile.

Content
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KONFEKT (global)

EVERYDAY BEAUTY
Japanese skincare

Brescia native Raffaella
Grisa was never a

| fan of perfume until
work brought her to
Japan. Grisa, a former
operations engineer,
became enamoured with
the country's culture
and traditions related
to wellness. “Unlike

western medicine, which
1s separate from the

rest of our daily life, in
Japan you see the same
ingredient utilised for
wellness, beauty and
cooking.” Intrigued, she
left her job and decided
to launch Wait, a line

of beauty products

and fragrances that
brings together Nippon
and ltalian influences.
Hito, her debut scent,

is derived from natural
ingredients, with notes
of Sicilian citrus and
wild Ligurian fig blended
together with the aromas
of Yuzu fruit and lzumi
black tea from Japan.
For the body, Grisa

has concocted balms
and a scrub sourced
from nature, including

perilla, a Japanese mint
plant whose seeds yeld
an oil with benehcial
antibactenal and anti-
inflammatory properties.
Her sustainable
approach extends

to the packaging by
using recyclable and
biodegradable matenals
such as wooden caps
and perfume labels with
algae from the Venetian
lagoon. IC
waitholanicamente.com

KONFEKT ISSUE 01 174

Content



Press Book DON NA MAGAZI N (DE) Content

Hello Fresh!

Wirken schneller als ain Esprasso:
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alinen muden Teint
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FOGS MAGAZIN (DE)
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L'OFFICIEL (IT)
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Text By Fabia di Drusco
Illustration Blairz

Artwork by Giulia Gilebbi

Spring_awakening: un risveglio dei sensi
per mettersi in sintonia con la stagione,
con la luce, il tepore, leuforia della
primavera inoltrata. Anche attraverso
rituali cosmetici voluttuosi, a partire da
una detersione viso/corpo con l'addittivo
burro di WA:T, marchio italiano ispirato
alla cultura giapponese. Un balsamo ultra
fondente da massaggiare sulla pelle per
pulirla in profondita, a base di estratto di
yuzu, e olii di camelia, crusca di riso,
avocado e macadamia, dall'effetto

illuminante, antibatterico e rigenerante.
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AD (IT)

A]) ABBONAMENTI

LIFESTYLE

Design
consapevole e
sostenibile per |a
bellezza a
emissionl zero

| marchi di clean beauty progettano
packaging sempre piu sofisticati,
efficienti e rispettosi dell' ambiente.

di Olivia Fincato

2 maggio 20232

I
E
-

WAIT botanicamente, marchio
italiano di cosmesi biclogica premiato
dalla prestigiosa Cornell University di
New York come primo brand
cosmetico europeo carbon negative nel
2021, ovvero a zero impatto
ambientale, adotta un approccio
ostenibile declinato a 360°
Dall'approvvigionamento delle materie
prime in mercati solidali garantendo
trasparenza in tutta la filiera, alle
formulazioni che non contengano
alcun componente nocivo per
I'ambiente. Dalla scelta di materiali
tutilizeabili ciciclabils abili
alla decisione di avvalersi del lavoro di
realta, anche artigianali, italiane per la
realizzazione dei tappi di legno, degli

espositori degli incensi, delle carte.

ABBOMAMENTI
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MONOCLE Q

Look at Hong | Meet the key players
Kong today. in Asia's towering city.

Topics

Entrepreneurialism

Eureka 224: Wait

The Spirit Lives On: Howard Hughes
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1 LUGLED 2021

Carbon neutral e carbon negative:
Giappone e ltalia insieme

Materie prime naturali, carta riciclata ottenuta da
bioscarti per le etichette, vetro riciclato per i flaconi:
la cosmesi di WAIT, in dialogo con la fondatrice
Raffaella Grisa

Carbon neutral e carbon negative

Un'azienda carbon negative rimuove piu anidride
carbonica dall'atmosfera di guanta ne emette. Nel
dicembre 2019, durante la conferenza ONU sui
cambiamenti climatici, circa cinquecento aziende

Content
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MODA BEAUTY ENTERTAINMENT

Beauty > Prafumi

WA, quando il
profumo diventa
una cura per l'anima

L viageio emozionale che dalla pelle
arviva al cuore, grazie a fragranze e
prodotti di shincare Made in flaly e

ispivati alla ritwalita giapponese

Dl ANNA MARIA GIAND

PUBBLICATO: 21/06/2023

COURTESY WA:IT

Con la seconda fragranza, I'intensita ¢
maggiore. E qui che la balena la guida,
dopo la perdita di una persona cara:
bracciata dopo bracciata, il mammifero
marino la porta in una nicchia oceanica
che custodisce neroli, cannella, pepe
nero, cardamomo, bergamotto,
gelsomino, arancia, patchouli, vetiver,
ambra, fava tonka e vaniglia. E 'odore
della rinascita. E Haru - “primavera”.
Lanciato sul mercato a giugno, Haru ha
il profumo pih bello e doloroso della
vita: quello della guarigione.
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Wazit Is the Latest Italian
Clean Beauty Brand
Landing in the US.
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Annunci Google

Invia comment

3/9 <,
TOKA, le candele di WA:IT
disegnate da Piero Lissoni

La prima collezione di candele sostenibili nata
dalla collaborazione di WAZIT, brand italiano
di eco-cosmesi che si ispira all'armonia
costitutiva della cultura giapponese e il
designer Piero Lissoni che ha firmato i
contenitori in terracotta, realizzati e smaltati a
mano. La dimensionale tattile leggermente
ruvida si fonde con quella olfattiva
caratterizzata da note di neroli e foglie di fico

selvatico. La capsule di 500 candele sari

lawasimra diveansa il Calana dal Aakila 74 aalla
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L'OFFICIEL (IT)

= wmeno [ OFFICIER ALY
mondo delicato di WA:IT |l brand italiano,
pioniere di eco-cosmesi, presenta
TOKA in collaborazione con Piero Lissoni,
con una serie di 500 candele in edizione
limitata di cui ciascuna pezzo unico, una
coccola per la casa al profumo di neroli e

fico selvatico.
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ITALLA

2020 ¢ pioniere nel mondo della eco-
cosmesi e unico brand europeo
totalmente carbon negative. Il brand di
slow beauty ¢ una perferta unione tra
Italia e Giappone. Il nome stesso &
I'unione tra il WA, concetto di pace ¢
armonia in Giapponese e I'l'T, che
rappresenta |'esterica italiana. Ora il
brand lancia insieme al du:sigm,'r Piero
Lissoni, TOKA, la prima collezione di
candele sostenibili. Ogni candela viene
creata come un pezzo unico di dcsign
olfattivo. | contenitori in terracotra,
firmati da Piero Lissoni e realizzati a
mano da Antonio Bonaldi, si uniscono
alla fragranza WA:IT dove note di neroli
e foglie di fico selvatico trasportano

all"lmpmwim sulle coste mediterranee.
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moda bellezza people fo

WACIT, brand italiano pioniere nel
mondo della eco-cosmesi e unico brand
europeo totalmente carbon negative,
lancia insieme al designer Piero
Lissoni, TOKA la prima capsule
collection di 500 candele sostenibili da
collezione. Ogni candela & un pezzo
unico di design olfattivo. Dal
contenitore in terracotta, firmato da

Piero Lissoni e realizzato e smaltato a

Content


https://www.marieclaire.it/moda/fashion-news/g60378092/salone-del-mobile-eventi-milano-design-week/

Press Book

35

HARPERS BAZAAR (IT)

E H '\f( '\ H{ NEWSLETTER

QBN —
Dalla collaborazione
tra WA:I'T e Piero
l.issoni nasce la
capsule collection di
candele Toka

COURTESY OF PRESS OFFICE
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WWAD (global)

Creating the Toka was a step-by-step process with artizans using a late 18th
cantury  manual potteny wheal 1o individually handcraft each Toka contaings,
Then it was slow-cookad in a small kiln, and alkoenad to cool off 50 it can ba
panted and ghazed, and then again Cocked in 10 kiln. 1010k two manths 1o
make the 600 candles. The artisans worked under the guidance of master
ceramist Antonio Bonald

In additson 1o the candie, Lisson designed the candle’s bax, using pagper
rrdacha rom algae frarn tha Venice lagoon. "ARas & a g issus lor the
BCosysiam in Venve,” Grisa noted, Algae grows naturally in the lagoon but
due o podiution, the algase is increasing and suffocating the ecosystem

The Taka sunched Wednesday in Mew York, appropriately at Hotel A
wihich ig in the NoMad neigborhood, and was first introduced during the
Salone del Mobile 2024 in Milan, It sells for $280,

Téka is being sold online at waitbotanicamente.ghop, and at the Gray Matters
footwear store located &t 409 Broome Street in SoHo, only through May 23,
considering just 500 candles were made.

Raftasdla Grisa @io0ocs pavowl
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STIRPAD (USA)

stir pad 08 =

WA:IT launches TOKA' a
sustainable candle
designed by architect
Piero Lissoni
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TRATTAMENTI f ¥ ©

|0 ESSENZIALI BEAUTY DA
METTERE IN VALIGIA

QUESTESTATE

Benessere sensoriale, essenzialit,
funzionalita: i nuovi prodotti beauty
costruiscono un rituale olistico semplice ma
elegante, per rispecchiare lo stile di chi|i
sceglie. A cominciare dalla protezione solare
naturalmente. Senza dimenticare un racconto
olfattivo legnoso, aromatico, per accompagnare
le serate al mare

DiEmanosta Glacca 20 ghugno 204

WAIT Botanicamente, Il Rituale in

kit da viaggio, edizione limitata

[l brand sostenibile di slow beauty
propone un kit con i tre step del
rituale viso e corpo in un'edizione
limitata formato viaggio: ANTE, scrub
Viso e corpo con preziosi oli organici,
OFURO, balsamo detergente cremoso
con estratti di Yuzu che purifica la
pelle dai residui raccolti lungo il
viaggio, e B-SOFFICE, burro idratante
che leviga corpo e anima grazie alla
sua naturale profumazione e a
ingredienti pregiati come I'olio di
Tsubaki.
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TOKA Limited Edition Candle - The
collaboration between an esteemed
[talian architect and a beauty care
brand, WA:IT, enriched by the cultural
influences of Japan and Italy has
created a sumptuous limited edition
candle. Crafted by the renowned Piero
Lissoni, the terracotta container is both
handmade and hand-glazed, ensuring
each piece 1s unique. When lit, the
candle envelops the surroundings in the
delicate aroma of neroli—an essential
oil derived from the blossoms of bitter
orange trees—and the lush scent of wild
figs. This exclusive candle is limited to a
mere 500 pieces. $280.
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MODA BEAUTY ENTERTAINMENT

Beauty = Profumi
|.¢ signore dei
profumii

M mondo delle fragranze é in
trasformazione anche grazie a 9
imprenditrici che infondono al settore la
Jorza crealvice della sensihilita
Jennninile

DI ANNA MARIA GIAND
PUBBLICATO: 18/06/2024

ELLE (IT)

Una genesi mistica dove il sogno e
l'aroma aleggiano latenti ma al
contempo cosi spessi e densi da
costituire la materia di un piccolo
universo. Per Raffaella Grisa, founder
di WA:IT, le proprieta taumaturgiche
della profumeria le hanno rivelato lo
scopo di una vita, spingendola oltre il
seminato del suo lavoro da ingegnere
per portarla sulla via

dell'imprenditoria.

Seguendo una filosofia di pulizia
interiore e di purificazione dell'essere
da ogni forma di tossicita, i profumi
sostenibili e a produzione carbon
neutral del marchio sono il classico
balsamo animico, molto pit di
un'aromaterapia che stimola i sensi, ma
pill vicino a un ritiro spirituale che
conversa con 'anima. "Limprenditoria
femminile puo apparire un cammino in
piena salita, ci sono maggiori difficolta
ad iniziare, pregiudizi e stereotipi da

scardinare, ma in realta ha un

potenziale enorme”, racconta Raffaella.
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PROFUMI DI NICCHIA: TUTTE
LE NOVITA DA ESXENCE 2025

Quello della profumeria artistica & un settore
che affascina sempre pidl consumatori, Lo
confermano i numeri della fiera milanese
dedicata alle fragranze d'autore e le tante
novita in uscita da provare

2/16 -
Wa:lt - Aka

Una fragranza che mira a parlare ai
sensi e all'anima con i suoi benefici
legati all'aromaterapia. Per gquesto,
regala una vera e propria sferzata di
energia grazie a un'apertura vibrante
con  pompelmo, pepe rosa e
zafferano, pin bacche di ginepro e
lavanda nel cuore. Il fondo &, invece,
piu sensuale con cipresso e legno di
cedro. Nel pack sostenibile.

100 ml euro 150
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Beauty > Frofumi

L.¢c novita profumi
pitrinteressanti
lanciate a lisxence
2025

Le fendeneze sono wote friliale ¢ spesiale

DI CARLOTTA TOEONI
Il marchio italiano ma di ispirazione

giapponese WATT ha presentate due

nuovi profumi. Luee & una creazione in
edizione limitata e sara disponibile da
marzo 2025 ispirata alle architetture di
Tadao Ando e che ha al centro la luce
come elemento materico, mentre Aka,
che in giapponese significa rosso, &
un'ede alla ricerca di nuove energie ¢
ispirazioni. Non ¢ so0lo un profumo, ma
una risposta aromaterapica al bisogno
di nuovi stimoli, di ritrovare ottimismo
e ispirazioni, per questo & luminoso ma
anche intenso ¢ sensuale, da percepire

e indossare in maniera personale.
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MODA BELLEZZA PARTY & PI

Novita profumi di
nicchia 2025: 1
migliori da
provare

van Pestillo
-
2/17
Aka di . che in giapponese significa

rosso, mira a infondere vitalita e desiderio
di rinnovamento, ma anche passione,
con le sue note di zafferano e cannella
intrecciate a bacche di ginepro, lavanda e
patchouli.
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HUOME NOTILIE MERCATI PATRIMOINI MF FAS

Mercati Borsa italiana Bond ETF F

! M { Esxence 2025, alfluenz

Leggi dopo D

Esxence 2025,
affluenza record. La
profumeria di nicchia
vale oltre 24 miliardi e
cresce del 7,7% annuo
di Elena Dal Maso &1 2min

[taliano il primo marchio
carbon negative

A  Esxence anche Raffaella Grisa,
fondatrice di WA:T Botanicamente, un
brand italiano carbon negative (sono le
societa che rimuovono pid emissioni di
anidride carbonica e di gas serra rispetto a
quante ne Vengano Immesse
nell'atmosfera), che ha partecipato nel
2023 al Mest Climate Campus della New
York Climate Week, un foro sui temi della
lotta ai cambiamenti climatici, evento che
ha coinvolto I'Onu, il Consolato Generale a
Mew York e [Ilce, in raccordo con

I'Ambasciata d'ltalia a Washington.

WA:ITe il primo marchio beauty in Europa
ad ottenere nel 2021 lo status carbon
negative usando il 100% degli ingredienti
di origine wvegetale. Le etichette del
profumo Hito, per esempio, sono realizzate
con alghe della laguna di Venezia, la cui
proliferazione mette a rischio I'ecosistema
lagunare. Un utilizzo di rifiuti organici per
preservare 'ambiente. (riproduzione

riservataj

Content


https://www.milanofinanza.it/news/esxence-2025-affluenza-record-la-profumeria-di-nicchia-vale-oltre-24-miliardi-e-cresce-del-7-7-annuo-202502251519283271

Contact

The beauty of life is dual as a paradox of stillness and motion.
Tofeel it, you have to WA:IT and comprehend that eternal
beauty is in the moment.

OUR WEBSITE
www.waitbotanicamente.com

SALES INQUIRIES
sales@waitbotanicamente.com

PRESS INQUIRIES
press@waitbotanicamente.com

INSTAGRAM
@wait.botanicamente
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